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Koba: a apropriacao do Instagram
como espaco para desmistificar e
ecoar a cultura da religiao umbanda

Clebson Lustosa Branddo Lima e Samantha Viana Castelo Branco
Rocha Carvalho

1 INTRODUCAO

“Umbandista e candomblecista ndo tem concessao publica de
canal aberto, entdo o que a gente tem que usar? A internet” (SOR-
RENTINO, 2021, p. 5). Este é um trecho da entrevista do jornalista e
do umbandista, Gabriel Sorrentino, na revista Topview — uma revista
de estilo de vida, edicdo n2 245, de fev. 2021 — tendo como tematica
central o trabalho dos influenciadores da vida real e sobre esse eixo
tematico discursivo. O autor ainda destacou que “vamos usa-la para
democratizar informacao sobre umbanda e candomblé. Atualmente,
com a expansao da internet, a umbanda e o candomblé estdo conse-

guindo atingir publicos que antes a gente ndo alcangava” (ibid.).



Foi com este pensamento que nasceu a Kobd, uma revista
digital totalmente gratuita que trata sobre assuntos de religiosida-
des de matrizes africanas. A primeira edigao do exemplar saiu em
agosto de 2020 e ndo demorou muito para que o magazine ocupasse
as redes sociais virtuais. Hoje, o “coletivo de comunicacao afrorreli-
giosa”, como eles passaram a se intitular, tem perfis no Instagram,
Facebook, Twitter e YouTube, acumulando milhares de seguidores e
visualizacdo de seus posts.

A Koba Exu (@kobaexu), conta que o coletivo mantém no /ns-
tagram, correspondendo também ao observavel desta pesquisa, que
tem como objeto de estudo a comunicagdo e visibilizagdao das religi-
Oes de matrizes africanas nas midias sociais. Partindo da problemati-
zacdo de como a Koba se apropria da plataforma como espaco para
desmistificar e ecoar a cultura da religiao umbanda, tragou-se pri-
meiramente como objetivo geral: Analisar a participacdo dos umban-
distas nas redes sociais, com foco na visibilizacdo e democratizacao
das falas das religides marginalizadas pela grande midia. Além disso,
este artigo busca também coletar algumas percepc¢des secundarias:
Analisar de que forma os administradores do ig! Koba Exu utilizam o
Instagram; com que conteudo eles alimentam a pagina; quem esta
no perfil; e que tipo de comentdrio é possivel encontrar.

Nesse contexto, enfatiza-se, também, que o problema de pes-
quisa deste trabalho refere-se a seguinte indagacao: As tecnologias
digitais podem ser uma alternativa de midia para construir espacos
de discussdo, mobilizacdo e veiculacdo de informacdes dos grupos
marginalizados? Assim, explica-se que a pesquisa aqui abordada se
justifica devido a necessidade singular de erguer um estudo que ana-

lise como as tecnologias digitais — e aqui trabalhamos o Instagram

1 Forma como é conhecido o Instagram, chamado também como insta.
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— podem ser aliadas para reconhecer e dar passagem as vozes de
grupos marginalizados e muitas vezes silenciados pela grande midia.
Sendo ferramentas que podem, inclusive, trabalhar na direcdo do de-
senvolvimento do pensamento critico.

Em relacdo aos aspectos metodoldgicos, optou-se por realizar
um estudo de abordagem qualitativa recorrendo as pesquisas explo-
ratdria, explicativa e bibliografica e tendo, por base de interpretacao
da coleta de dados a técnica da analise de conteudo. Os estudos que
recorrem a abordagem qualitativa conforme Gil (2014) sdo aqueles
que se distanciam, literalmente, de dados quantitativos/estatisticos
para analise e descricdo dos fatos, pois o foco é a qualificacdo do
conhecimento obtido para uma explicacdo analitica ou sintese sobre
0 assunto.

Atrelado a esse tipo de abordagem, as pesquisas exploratdria
e explicativa sdo muito bem quistas: uma vez que a primeira é usada
guando se busca explicar fenbmenos sociais que afetem a coletivida-
de ou parte dela (VIANELLO, 2014); e a segunda é aplicada em casos
onde faz-se necessario uma “exploracdo” do corpus para obter uma
realidade/um contexto rico de informacg&es para a andlise dos dados
(MARCONI; LAKATQOS, 2003). Sobre a pesquisa bibliografica discor-
re-se ainda que é realizada através de um “registro disponivel, de-
corrente de pesquisas anteriores, em documentos impressos, como
livros, artigos, teses etc.” (SEVERINO, 2013, 106).

Além disso, para a execugdo e processo construtivo deste es-
tudo, adotou-se o método de anadlise de conteudo. Para tal, fez-se
necessario uma pesquisa de carater qualitativo e empirico do perfil
Koba Exu no Instagram. Desse modo, o corpus desta pesquisa refe-
re-se a 13 publica¢des do Instagram da Koba incluindo, também, os

comentdrios dos leitores nos posts. Explica-se que foram escolhidas
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treze postagens porque quis-se obter um recorte referente a um ano
de publicacdo e extrapolou-se uma a mais devido ao fato de que o
conteudo era relevante a tematica deste artigo.

De posse deste material, partimos para a analise de conteu-
do. Sendo este o momento em que colocamos em evidéncia e discu-
timos mais a fundo, com base no contetdo do perfil Koba Exu, como
a rede social virtual Instagram contribui para desmistificar a cultura
da religido umbanda. Segundo Bardin (1977, p. 42) “esta abordagem
tem por finalidade efetuar deducdes légicas e justificadas, referen-
tes a origem das mensagens tomadas em consideracao (o emissor e
0 seu contexto, ou, eventualmente, os efeitos dessas mensagens)”.
Vale destacar ainda que a AC “descreve, analisa e interpreta as men-
sagens/enunciados de todas as formas de discurso, procurando ver o
gue estd por detras das palavras”, (SEVERINO, 2007, p.106). Por fim,
explica-se que a investigacao realizada é um estudo construido pelo
viés empirico, ja que segundo Fantinato (2015), o estudo empirico é
baseado na observacdo de um fato e na experiéncia comum, ndo se
baseando em teorias. De acordo com o autor, a pesquisa empirica
busca dados relevantes que sdo obtidos através da experiéncia do
pesquisador. Tendo como objetivo chegar a novas conclusdes a partir
da maturidade experimental.

2 NOVAS TECNOLOGIAS: A REVERBERACAO DE VOZES
SILENCIADAS

Por muito tempo grupos marginalizados ndo ocupavam es-
paco na midia, principalmente na grande midia. As grades de pro-
gramacao da TV e do radio eram espacos pavimentados por classes

privilegiadas. Um levantamento realizado entre os anos de 2016 e
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2017 pelo coletivo Vaidapé?, com os sete maiores canais da televisdo
brasileira, constatou que, dos 272 apresentadores dos canais, apenas
3,7% eram negros, ou seja, tinhamos 261 pessoas brancas no video e
somente dez negras. Sendo que dentro de uma programacao de 24
horas, eles estavam no ar somente por seis minutos.

O recorte anterior levou em consideracdo a raca, mas esse
preconceito pode ser estendido desde a origem das pessoas, a cul-
tura e até a religido. Neste momento, por exemplo, tente buscar na
mente um programa religioso veiculado na TV que ndo seja catdlico
e/ou evangélico. Dificil, ndo é? Isso porque religides que ndo seguem
nesse viés estdo a margem da midia tradicional. Religides como a
umbanda, por exemplo, estdo neste universo de assuntos margina-
lizados. Tragos de uma visao eurocéntrica que levaram, inclusive, a
partir de 1890, a criacdo dos artigos 157 e 158 que enquadravam
como praticas criminosas cultos afro-brasileiros — derrubados em
1942 (ARQUIVO NACIONAL, 2019).

A grande midia acaba silenciando o povo umbandista quando
deixa de pautar essa religido de matriz africana. Mais do que isso,
deixa de contribuir com informacdes a sociedade sobre uma religido
totalmente brasileira (SILVA, 2018) e que ainda sofre muito precon-
ceito por falta de conhecimento. Além de estar cumprindo um papel
social, o jornalismo e a TV estariam ajudando a formar uma sociedade
mais democratica e plural, caso discutisse com a populacdo, através
de producdes jornalisticas, a histéria e ideais da religido umbanda.
Segundo Pereira (2018, p. 45) “aignorancia em relacdo a praticas dis-
tintas da sua ganha uma roupagem de afirmacdo da prdpria crenca,
confundindo-se a liberdade de expressao religiosa com o “direito” a

oprimir e destruir simbdlica ou fisicamente outrem”.

2 VAIDAPE ([20--?]).
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Passadas sete décadas — desde a derrubada dos artigos 157 e
158 que enquadravam como praticas criminosas cultos afro-brasilei-
ros — voceé so vai encontrar a umbanda na TV, na grande maioria das
vezes, no fim de ano quando as celebracdes a lemanja sdo noticiadas
e/ou em matérias policias que falam de crimes atentados contra ter-
reiros e umbandistas. No entanto, com o uso das novas tecnologias
este cendrio comeca a mudar.

A internet utilizada por muitos apenas como um mecanismo
de entretenimento e lazer passa a se configurar em um espago onde
grupos tidos como minoritdrios, umbandistas, por exemplo, podem
ocupar para se ver e falar, transpassando os muros erguidos ao longo
dos anos pela grande midia. No ciberespaco “cada um pode agir, sem
intermedidrio, quando bem quiser, sem filtro nem hierarquia e, ainda
mais, em tempo real” (WOLTON, 2012, p. 83).

Em uma histdria mais recente, a internet foi peca-chave para
a mobilizagdo e articulagdo de movimentos sociais. Um local onde
as vozes “abafadas”, e por muitas vezes silenciadas, puderam eco-
ar, gritando por direito e respeito. Atos como, por exemplo, #Vidas-
Negrasimportam?® ganharam forca e conseguiram quebrar fronteiras
através da internet para se tornar um movimento mundial de luta
contra o racismo. As tecnologias digitais se tornaram ferramentas de
uso para a resisténcia. Mecanismos para construir um sistema de-
mocratico, igualitario e plural. Diversificando as vozes, pois conforme
Fabio Malini (2017, s. p.):

A internet é uma mdquina de producdo de mino-
rias. Ela cria essa possibilidade de concessdo de

3 Movimento ligado e originario do “Black Lives Matter” - movimento ativista internacional,
com origem na comunidade afro-americana, que faz campanha contra a violéncia direciona-
da as pessoas negras.
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comunidades que se baseiam em interesses proé-
prios, e isso cria uma dindmica de implicacdo de
um conjunto de publicos que se baseiam também
numa légica identitaria. Baseia-se, ainda, numa
perspectiva de difusdo de vozes minoritarias. A
internet é, sem duvida, o dispositivo mais impor-
tante para as minorias.

Povos que sempre se sentiram acuados passam a ver liberda-
de na rede, se vestem de poder. As telas mostram ndo s6 uma janela,
mas uma saida para a construc¢do da resisténcia e de espacos para a
democratizacdo de falas. Mais do que se reconhecerem e escutar as
vozes dos seus, a internet nas mados desses grupos passa a ser um
local de construgdo de conhecimento, e aqui nos referimos a infor-
macao.

A midia tradicional — TV, radio e jornais — ndo é mais a Unica
detentora de pautar as noticias, a fazer recortes do que se deve in-
formar ou ndo. “Ndo é a toa que, muitas vezes, vemos noticias que
sairam primeiro no Twitter sendo replicadas nos jornais nacionais,
inclusive usando tais tweets como fontes para suas reportagens”,
(GNIPPER, 2018, s.p.). As redes sociais descobrem e deixam a mostra
0 que as vezes ndo é de interesse dos donos da midia. Quando isso
reverbera na rede, fica dificil querer silenciar.

Observa-se que nos ultimos anos a midia tem pautado cada
vez mais, por causa, principalmente, de movimentos sociais e de co-
letivos, assuntos sobre minorias e grupos que sofrem opressao. Aqui
destacamos desde movimentos como “Black Lives Matte” [sobre ra-
cismo e o massacre que o povo negro vem sofrendo ao longo dos
tempos], “meu corpo, minhas regras” [sobre empoderamento femi-
nino e a luta das mulheres por direitos iguais] e a luta por respeito a
comunidade LGBTQIA+ [sobre homofobia].
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Com base nas discussodes e no que prega Wolton (2012, p. 86),
é possivel enxergar nesses movimentos entrelacados com a internet
“condicOes para a emergéncia de uma nova sociedade, em rede, livre
e solidaria, permitindo finalmente o nascimento de uma nova cultu-
ra”. Uma sociedade que seja alicercada no respeito, empatia e demo-
cracia.

Diante de uma sociedade midiatica e conectada em rede, com
as pessoas vivendo mais o virtual do que o real, os grupos margina-
lizados encontram na internet um terreno fértil em busca de visibili-
dade e de fala, para serem vistos, ja que na midia tradicional isso ndo
acontece. Partindo desta percepcao, afirma Sibilia (2016, p. 339), “se
ninguém nos vé, nesse contexto cada vez mais dominado pela légica
da visibilidade, poderiamos pensar que simplesmente ndo fomos, ou
pior ainda: que ndo existimos”. Falar, se mostrar e, principalmente,
escutar as vozes desses grupos na internet é também um ato de so-

brevivéncia.

3 A DESMISTIFICACAO DA UMBANDA NO INSTAGRAM

3.1 KOBA EXU OCUPA O INSTAGRAM

O perfil Koba Exu (@kobaexu) existe no Instagram desde 08
de julho de 2020, ou pelo menos a primeira postagem foi feita nesta
data. A pagina integra um grupo de mesmo nome e que se classifi-
ca como sendo um coletivo de comunicagao afrorreligiosa. Além da
conta no Instagram, a Koba tem perfis no Facebook, Twitter e You-
Tube. Segundo Gabriel Sorrentino, jornalista idealizador do projeto,
a ideia de ocupar este espaco foi motivada pela auséncia da religido
umbanda e outras de matriz africana dentro da grande midia. O pri-
meiro post do coletivo na rede social, marcada predominantemente

por fotos, é a identidade visual da Koba em letras com referéncias a
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cultura afro. Na legenda, eles falam “em breve, vocé tera a sua dis-
posicdo conteudo jornalistico sobre umbanda e candomblé. Juntos,
seguiremos na luta contra o racismo religioso — e usaremos a muni-
¢30 mais eficaz: a informac3o”. E possivel perceber que a Kobd ja se
coloca em uma posicao de um perfil fora da curva do que geralmente
se encontra no Instagram.

Segundo Sibilia (2016), na rede social comumente sdo vistos
verdadeiros diarios de bordo repletos de narrativas supérfluas e ra-
sas. A primeira publicagdo rendeu ao perfil mais de 150 likes* e co-
mentarios elogiando a iniciativa do projeto, entre eles destacamos o
da apresentadora do canal GNT, da Rede Globo, Cecilia Boechat.

No dia seguinte, 09 de julho de 2020, a postagem trazia a ima-
gem de um Pai de Santo, em posi¢cdo de reveréncia e vestido com
trajes brancos tipicos das religides de matrizes africanas. Um trecho
da legenda do post fala: “Recolher para dar vida. Recolher para abri-
gar o orixa. Recolher para renascer. Em 2020, recolher também para
salvar vida”. Aqui, além de uma descricdo de um rito de iniciacdo de
passagem a religido, encontramos uma mensagem que, entre linhas,
alerta sobre os cuidados contra a Covid19.

No dia 13 de julho de 2020, a jornalista, atriz, poetisa e repér-
ter da BAND TV, Clara Nery, faz um convite aos seguidores da Koba a
acompanharem a coluna assinada por ela na revista e compartilhada
no perfil do Instagram. Fora a construcdo da pagina com contetdo de
arte e literatura, é pertinente relatar a aproximacdo do IG com rostos
da grande midia. De uma forma indireta, ou ndo, essa a¢do possibi-
lita um aumento no alcance do publico da Kobd que passa a tomar
conhecimento do trabalho do coletivo.

4 Ato de sinalizar com um botdo especifico que gostou do que viu, mas que pode ser também

sé para constar que viu a publicagdo
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Uma das colunas digitais recebe o nome de Oju Okan: os
olhos do coracdo. Ela é assinada pela advogada e escritora Thais de
Assis. No espago sao compartilhados desenhos e ilustragdes com
referéncia a religido, assinados também por um parceiro do perfil,
acompanhados de textos reflexivos e sempre com uma mensagem
de fé, paz, amor e boas energias. Sentimentos bem presentes dentro
da umbanda, no entanto muitas pessoas ndao sabem. Desconhecem,
inclusive, que “o evangelho de Jesus Cristo é uma das suas referén-
cias morais por meio de valores como caridade e fraternidade — o
proprio Cristo é uma figura de destaque na figura do orixd Oxald”
(MARASCIULO, 2020).

Figura 1 — Perfil da Koba

k;:}b_._qe:y:,_‘ Enviar mensagem &

372 publicagges 13,8mil seguidores 30 seguindo

bitly/319shtv

clehson_lustosa

Fonte: Acesso no dia 9 jun. 2021 (Koba Exu, 2021)
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A Koba tem 13,7 mil seguidores no Instagram e segue 31 pes-
soas (esses quase todos colunistas e colaboradores), a grande maio-
ria desse publico é constituida por jovens (Figura 1). Algo facilmente
explicado, diante do nUmero absurdamente maior de pessoas com
menos de 29 anos utilizando as novas tecnologias. A internet é ha-
bitat natural da nova geracdo, segundo Wolton (2012, p. 85), eles
“encontraram nas novas técnicas um meio de se distinguir da era dos

adultos, simbolizada pelo império da televisao”.

Figura 2 - Postagem mostra umbandistas dangando ao som de atabaques em um ritual a
lemanja

@ kobaexu B

@ kobaexu YORUBA — Louvor a Yemoja
no World Sango Festival

Hoje, os rituais tradicionais para
Yemoja estdo acontecendo em Oyd, na
Nigéria, no Festival de Sango. No
video, sacerdotisas louvam Yemoja —
€ a familia de Oyo da Renata Barcelos
(@ orisabrasiloficial), autora da coluna
Yorubé na revista KOBA. Como ela diz:
hoje o dia esta yemojaisticamente
Yemoja! @

& World Sango Festival

' gbrisorrentino Incrivel demais! ©

oQv B

2.587 visualizagdes

I 13173641

) ‘" ©

Fonte: Acesso no dia 24 maio 2021 (Koba Exu, 2021)
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No dia 19 de agosto de 2020 um video de quase 35 minutos
foi postado no perfil, nele é possivel ver mulheres e criangas dangan-
do ao som de atabaques (Figura 2). A legenda informa que se trata
de um ritual tradicional a Yemoja (lemanja) que acontecia naquele
dia na Nigéria. Um material que dificilmente vocé iria ver sendo exi-
bido na TV, ndo so6 pelo contelddo, também pelo tempo. As midias
tradicionais trabalham com tempos curtos e apertados dentro de
suas respectivas grades de programacao. As novas tecnologias e as
redes sociais oferecem a umbanda uma veiculacdo sem essas amar-
ras e limitacdes. Segundo Wolton (2012), na internet o tempo as
vezes nao existe, seria uma espécie de espaco-tempo sem duracao.

Ainda dentro desta perspectiva, Novaes (2017, p .66) diz que
“apds anos de exclusdo, o advento da internet trouxe a esperanca
da comunicacdo global sem limites, e fez com que a umbanda se
inserisse no espaco virtual”.

No dia 25 de agosto de 2020, a Koba fez um post com homens
tocando em atabaques. Na legenda eles explicam quem sdo aque-
las pessoas dentro da umbanda, o que elas fazem, suas fungbes. A
postagem traz “Ogad” - médium responsavel pelo canto e pelo toque
dentro dos rituais. Percebemos que, como prometido, a conta no
Instagram leva aos seguidores informag¢des dos mais variados — e
detalhados — assuntos que permeiam a religido de matriz africana.

Na publicacdo do dia 17 de setembro de 2020 é possivel ver
uma foto onde aparece saquinhos com a imagem dos santos Sao
Cosme e Sao Damiao e dentro haviam bombons (Figura 3).

No dia 27 de setembro os umbandistas distribuem os doces
em celebracdo aos santos. A postagem traz informac¢des de como
essa tradicdo tem sido atacada, principalmente, por algumas igrejas

evangélicas.
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Figura 3 - Postagem celebrativa ao dia de Sdo Cosme e Damido

@ kobaexu

| @ kobaexu "H3 varios motivos que

fazem diminuir essa pratica [de
distribuicdo de saquinhos de doce] no
Brasil, mas o pentecostalismo ou
neopsmscostahsmo e, com certeza,
um deles, A Igreja Universal do Reino
de Deus, comandada pelo bispo Edir
Macedo, é uma daquelas que fazem
forte campanha contra a distribuicio
do doce. Sequndo o que ele prega, as
criangas que consomem as balas
distribuidas nesse dia ficam
endemoninhadas, Para prctegé-ias. a
IURD distribui no dia 27 de setembro
uma bala ungida para ‘cortar o efeito
da bala de Cosme e Damido. Contudo,
ndo € s6 a Igreja Universal que tem
esse comportamento.

Me ¢
ne) Saooafﬁ/*
‘ O Qv [
ﬂ’y Lurt ido por pamelamota007 e
// ou(ras 795 pessoas

Fonte: Acesso no dia 24 maio 2021 (Koba Exu, 2021)

Segundo a Kob3, falas preconceituosas sao espalhadas dizen-
do que as criangas ficam endemoninhadas se comerem os bombons.
Nos comentarios pessoas compartilham situagdes que ja passaram
dentro deste contexto. Em um deles uma mog¢a de nome Larissa
Emilly relatou: “sou catélica e tenho a pratica de distribuir doces no
dia 12 de outubro devido uma promessa que fiz a Nossa Senhora
Aparecida, ndo sé eu como muitos devotos de santa fazem isso e
muitas maes evangélicas ndo deixam os filhos pegarem os docinhos.
E muito triste isso”.

Além de ser um local de compartilhamento de informacdes,
é possivel constatar que a Koba Exu também é um terreno onde as
pessoas que ja sofreram algum tipo de preconceito encontram espa-
¢o para falar de suas dores e darem sua opinido, de forma livre, so-
bre o assunto. Segundo Wolton (2012), as novas tecnologias geram
um sentimento de liberdade absoluta nas pessoas. Algo que impacta

nesse empoderamento dos grupos marginalizados, onde esses gru-
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pos a margem de uma sociedade que oprime encontram espacgo para
construcdo de debates e hasteamento de bandeiras de luta.

Corroborando para esse pensamento, temos Novaes (2017,
p. 70) que diz:

Atualmente, os terreiros e barracdes do chama-
do “povo-de-santo”, integram-se definitivamente
a “Era da Informacdo”, utilizando-se de espaco
virtual e seus recursos para aproximar-se ndo so
de seus praticantes, como também potencializar
a web como férum democratico de divulgacdo e
debate de questdes pertinentes aos religiosos”.

Como observa-se, a umbanda ocupar a rede virtual € um mar-
co para um didlogo sobre a religido que vai além da troca de vivéncias
e experiéncias dos membros. E um ato de incluir pessoas de fora des-
te universo em um espaco de aprendizado e troca de conhecimento
aberto, visivel e acessivel a quem estd conectado ao perfil, ou de pas-
sagem.

No dia 07 de outubro de 2020 a Kob4d estreia o programa “Papo
de umbandista” - Lives® apresentadas pela a repérter Flavia Proenca
(Figura 4). Para o primeiro episédio o coletivo recebeu a socidloga,
mestranda em sociologia politica, Mae de Santo e dirigente da Casa
do Perdao, Flavia Pinto. Por quase uma hora de bate-papo, Mae Flavia
falou sobre as diferencas entre umbanda e candomblé. Um didlogo
que discutiu processos de colonizacdo e descolonizacdo das praticas
culturais das religides de matriz africana até a resisténcia do povo pre-
to nas comunidades periféricas. “O ciberespago emerge como um po-
deroso aliado da modernidade na inserc¢ao e veiculagao das tradi¢bes
do povo-de-santo” (NOVAES, 2017, p.71).

5 Uma transmissdo de video em tempo real
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Figura 4 - Live “Papo de Umbandista” realizada pela Kobd Exu

@ kobaexu

kobaexu PAPO DE UMBANDISTA & —
@maeflaviapinto @casadoperdao
Assista ao primeiro episodio do “Papo
de Umbandista”, apresentado pela
Jornalista Flavia Proenca
(@proenca.flavia).

Diferencas entre Umbanda e
Candomblé

® Mae Flavia Pinto (@maeflaviapinto),
Baba de Umbanda da Casa do Perdao
(@casadoperdao).

@ naicris Programa lindo! As duas o
Flavia's arrasaram demais!! Ja

estou ansiosa pelo proximo. @

oQv N

523 visualizacdes

»  22:13/5952

Fonte: Acesso no dia 24 maio 2021 (Koba Exu, 2021)

O Instagram conta com varias ferramentas e funcionalidades
dentro do aplicativo. Uma delas é o IGTV®, uma opcdo para postar
videos com uma duracdo maior do que os 59 segundos que normal-
mente sdo permitidos postar do feed’. Até a ultima atualizacdo do
quadriénio de 2021, o limite maximo de tempo no IGTV era de 60 mi-
nutos, ou seja, 1 hora. E a Koba tem utilizado com frequéncia este re-
curso para prover debates e rodas virtuais de conversa, sempre com

estudiosos, ativistas e umbandistas. No dia 21 de janeiro de 2021, por

6 Sigla de Instagram TV

7 Eumainterface que redne todas as publicacdes do perfil de uma rede social e serve como
um resumo do conteudo que vocé produz
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exemplo, eles postaram um video de 46min39seg sobre intolerancia
religiosa. O material foi extraido de uma Live realizada no mesmo dia,
com a participagao do Mestrando em Ciéncia da Religido e Pai Santo,
David Dias e do Babalawé Ivanir dos Santos, coordenador de area de
pesquisa no Laboratério de Histdria das Experiéncias Religiosas da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (LHER/UFRJ).

A Koba utiliza o espaco na rede e o nimero de pessoas que
acompanham o conteldo que eles publicam para, também, fortale-
cer o comércio e divulgar empresas e empreendimentos de produtos
ligados a cultura afro. E possivel encontrar posts de roupas e masca-
ras de decoracdo, neste ultimo vdrios comentdrios elogiam as pecas
de argila. Um dos seguidores escreveu “As melhores do mundo. Estdo
fazendo sucesso aqui na Alemanha”. Ocupar as redes sociais permitiu
gue a umbanda e toda a cultura que estd em sua volta pudesse ser
vista e ouvida ndo s6 no Brasil, como também além de suas frontei-
ras. A internet permite em tempo real que as pessoas deem suas
opinides, viagem o mundo sem sair de casa, conseguindo ter acesso
facilmente a outras culturas e tudo com um click (WONTON, 2012).

No dia 21 de abril de 2021, semana que comemoramos o Dia
do Livro Infantil, uma publicacdo indicava o livro “Jdlia no jardim dos
Orixas” de autoria de Thiago Pugliesi. De forma ludica, a histdria en-
sina sobre a cultura da religido umbanda e representativa do povo
negro. Ja no dia 12 de maio de 2021 a foto postada é da MC Tha.
Uma cantora de funk que traz na esséncia do seu trabalho fortes re-
feréncias a umbanda e feminismo. Literatura e musica, duas pautas
gue poderiam facilmente ser trabalhadas dentro da grande midia. Na
auséncia desta acdo, a Koba se coloca no cendrio mididtico para dar

passagem a essas vozes.
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3.2 VISIBILIDADE E DEMOCRATIZAGAO

A umbanda pode ser considerada, apenas, uma religidgo de
matriz africana, mas poucos sabem que ela é uma religido brasileira,
nascida no Rio de Janeiro em 1908. Segundo Lima (2017), a umbanda
é uma fusdo de crencas, ritos e doutrinas que combina o catolicis-
mo, a tradi¢cdo dos orixas africanos e os espiritos de origem indigena.
Mesmo sendo filhos desta terra, os umbandistas ndo tém liberdade
para demostrar sua fé e tradicbes de forma publica sem o medo de
receberem olhares tortos, agressGes verbais e fisicas ou até mesmo
mortos.

A Koba Exu tem sido um espaco livre ndo sé para falar das
crengas dessa religido, como uma ponte para pavimentar o terreno
de uma sociedade mais informada e consequentemente mais tole-
rante e menos preconceituosa. As redes sociais tém permitido que
esses grupos marginalizados consigam ter suas vozes ampliadas. “As
novas midias permitem a multiplicacdo dos emissores e possibilitam
gue qualquer um possa ser visto, lido e ouvido por milhGes de pesso-
as” (SIBILIA, 2016, p. 353). Um pensamento que dialoga com Novaes
guando ela diz que “as redes sociais se tornaram uma espécie de
midia difusora de conteldos e o grande numero de conexdes pro-
porcionadas pelas redes, pode alcancar muitos usuarios” (NOVAES,
2017, p. 87).

Porém, a autora supracitada, na perspectiva da obra o “Show
do Eu”, nos apresenta uma rede que ndo seria tdo democratica assim.
Que n3o seria de tdo facil acesso para todos. Prova disso é o nimero
de pessoas que ainda ndo tem acesso a internet em todo o mundo.
De acordo com a autora supracitada, ha seis anos descobriu-se que
mais da metade da populacdo do planeta, 56,7%, nunca teve contato

com a internet. Em um recorte mais proximo a nossa realidade, no
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Piaui em 2019 67,3% das residéncias tiveram acesso a internet, ou
seja, quase a metade dos piauienses também ndo estdo conectados,
segundo o IBGE (2010).

Diante deste pressuposto, percebemos que dentro desta so-
ciedade supostamente contemporanea e conectada existem pessoas
gue ndo geram conteudo para a rede, que ndo postam, curtem ou
compartilham. Em outras palavras, seja por falta de condicado finan-
ceira de possuir um dispositivo com acesso a internet, por ter a fer-
ramenta, mas ndo ter a internet, ou ainda por ndo ter conhecimento
e formacdo bdsica para acessar a rede, essas pessoas acabam nao
consumindo o que é produzido na internet e suas varias plataformas,
inclusive o Instagram. N3o alimentam também esse ciberespaco com
conteudo individual. Entdo, para quem a Kobd esta produzindo? Sera
se essa visibilidade de fato é real? A democracia tdo almejada para
dar passagem a essas vozes estd reverberando por onde?

O grande publico acaba por ter um acesso mais facil a midias
tradicionais como a TV, por exemplo. Espacos onde a religido umban-
da e grupos marginalizados ndo tem vez e as vozes nao sao reconhe-
cidas. Ficando a populacdo com as histérias passadas ou silenciadas
pela grande midia dessas narrativas. Somando a isso, encontramos
pessoas que as vezes tem acesso a internet, mas com uma qualidade
bem abaixo do ideal. Dificultando, inclusive, um simples carregamen-
to do feed no Instagram, uma vez que o aplicativo é pesado e deman-
da um sinal bom de internet. Além disso, falta maturidade digital em
algumas pessoas, ou seja, auséncia de dominio das ferramentas tec-
nolégicas. Como ja mencionado anteriormente, muitos ainda estao
a margem, sdo marginalizados, deste mundo em rede e conectado.

A promessa de uma sociedade livre em rede ndo é de hoje, é

s6 voltarmos alguns anos que vamos encontrar esse mesmo discurso
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de que chegou a hora de vocé falar e de ocupar esse espaco “de-
mocratico”. SO que para isso se tornar real é preciso que as pessoas
consigam ter acesso. Nesse contexto, Wolton (2016, p. 105) diz que
“as novas tecnologias ndo anulam a defasagem, quase ontoldgica,
gue é a fonte da liberdade humana e social em toda situa¢ao de co-

municacao”.
4 CONSIDERAC@ES FINAIS

Em virtude dos aspectos apresentados e discutidos, neste ar-
tigo, chega-se as consideracdes finais de que a Koba se apropria do
Instagram de uma forma quase que pedagodgica. A metodologia ado-
tada pelos administradores vai além dos simples posts aleatdrios com
informacdes da religido. O conteldo carrega tracos educacionais e de
formagao de consciéncia cultural dos seguidores, ou de internautas
gue simplesmente passam pelo perfil.

Neste cenario, a Koba consegue criar um espago de visibili-
dade da religiao de matriz africana, construindo um espago demo-
cratico para essas vozes falarem sobre sua fé, crencas e tradicGes.
Assim como evidenciar e denunciar situacées de preconceito contra
a umbanda, ao tempo em que traz informacdo e conhecimento para
gue seja possivel a formulacdo de novas opinides, até entdo, muitas
vezes, erroneas e carregadas de estigmas e esteredtipos.

Constatou-se que muitos dos que seguem o perfil sdo umban-
distas e/ou pessoas que simpatizam com a cultura da religido. Nos
levando a questionar o alcance dessa visdo e democracia. Existem
fortes indicios de que a Koba dialoga com o seu universo, dentro de
uma bolha. No entanto, é perceptivel o potencial de alcance do Ins-
tagram para chegar e atrair novos participantes para esse ciberespa-

¢o. “As novas tecnologias constituem incontestavelmente um espaco
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de abertura, um faroeste, uma referéncia a utopia. E essencialmente
gue se preserve isso” (WOLTON, 2012, p. 84).

Ao final retomamos a pergunta: As tecnologias digitais po-
dem ser uma alternativa de midia para construir espacos de discus-
sdo, mobilizacdo e veiculacdo de informacgdes das minorias? A Koba

Exu prova que sim!
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